A csomagolás és a design reklámesztétikája

A csomagolás kialakulása

· Ókor-középkor: az áru összefogása, szállíthatósága a lényeg

· XVI. Század: új világrészek felfedezése- iparcikkek versenye, fontos a külső

· XIX. Század: gazdasági verseny, 


- az összes eddigi feladat mellett


- szépérzet kielégítése

· Önkiszolgáló boltok

· A vásárló az áruval van kontaktusban

· A csomagolás adja el az árut (egyre gyakoribb impulzusvásárlások)

A csomagolás fajtái:

· Szállítói csomagolás: fő feladata az áru szállíthatóságának biztosítása, környezeti hatásoktól való védelem
· Gyűjtő csomagolás: szállítói fogyasztói között, nem jut el a vásárlóhoz, esztétikai igénye másodrendű
· Fogyasztói csomagolás: ami a vásárlóhoz eljut, áruforgalomban fontos szerepet tölt be.

Funkciói:

· Termék minőségének, állagának védelme

· Áruforgalmi (szállítási) funkció

· Értékesítési (marketing) funkció

A fogyasztói csomagolással szembeni igények

· Biztosítsa az áru állagának, mennyiségének, és minőségi állapotának védelmét

· Hívja fel a fogyasztó figyelmét a termékre, (esztétikus, vonzó külsejű)

· Megfelelő mennyiségben adagolja az árut

· Könnyen kezelhető, praktikus

· Pontos tájékoztatás a csomag tartalmáról, áru minőségéről, felhasználási lehetőségeiről, áráról

· Tovább felhasználás lehetővé tétele

· Könnyen megsemmisíthető

Csomagolás reklámhatása

Az áru 5 másodperce – fontos az első benyomás (tetszetős forma, színek harmóniája, grafika,
„blackfang” módszerek: a vásárlásra a végső operatív impulzust megadják)
( Tehát önmagát, tartalmát kínálja a csomagolás „néma eladó”

A csomagolás reklám feladatai

· Figyelemfelkeltés

· Tájékoztatás 

· Vásárlási vágy felébresztése (a csomagolás ígér az érdekeltnek valamit)

· Bizalomkiváltás (megoldja bennünk az „érte vagy ellene” érzéskomplexumot)

· A verseny egyik fontos eszköze (reklámcsomagolás: a folyamatos vásárlás a minőségtől függ, de a jó csomagolás a kezdeti impulzust adja, egy igényes csomagolás utalhat az áru jellegére is.)
Reklámcsomagolás kialakításának követelményei:

1.) A csomagolás anyaga

· Üveg

· Fa

· Fém

· Papír

· Műanyag

· Kombinált

2.) A csomagolás formája

Reklámhatással rendelkezik. Emlékeztető hatása van, ipari formatervezés útján jön létre, sajátos forma melyet nem célszerű megváltoztatni

3.) A csomagolás képi hatása

a) Szín: a reklámozás alkotóeleme, feladata a vásárló érdeklődésének felkeltése, lekötése, megnyerő színek következményei az impulzusvásárlások, a színek befolyásolnak, nincs olyan szabály, hogy nem lehet valamit valamilyen színnel reklámozni.
- figyelemfelkeltő

- asszociáció

- harmonizál

b) Grafika:
· Rövid pillantás alatt informál az áru lényegéről

· Ösztönözzön közelebbi vizsgálatra
· A grafika nem önálló művészi alkotás, hanem informatív reklámközlési elem.

· Rossz csomagolás: szöveg kép, grafikai elemek és színek túlhalmozása

c) Felirat, szöveg: felvilágosító funkcióval bír
· Fel kell tüntetni:


- termék nevét,

- gyártó cég megnevezését,

- tartalmát,
- használati utasítást (ha van),
- védjegyet,
- vonalkódot.
Design

· Megjelenési forma

· Designnal szemben támasztható igények:



- alkalmazkodjon



- kényelmes használat



- balesetvédelmi igények

A termék kielégíti a használati követelményeket, ha:

Képviseli a használati értéket, amely a fogyasztó számára anyagi szükségleteinek kielégítése szempontjából döntő.

Az esztétika kihasználása

· Pozitív vizuális hatás

· Használat közben a külső formával szemben a belső funkcionális forma rossz

· Negatív ítélet: ilyenkor a fogyasztó a jó ipari formát a tudatos megtévesztés eszközeként tekinti.

